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CRITERIOS DE CLASSIFICACAO DE FONTES DE FAKE NEWS NO BRASIL E
NO MUNDO

Resumo

Com as elei¢bes norte-americanas de 2016 e o uso continuo do entdo candidato Donald
Trump para se referir as midias que divulgavam noticias sobre ele, o termo Fake News
passou a ser utilizado e os danos causados por esse tipo de desinformacdo foram colocados
em evidéncia.

Presente também nas elei¢fes brasileiras de 2018, o termo foi amplamente utilizado na
mesma propor¢do que a populacao era exposta a noticias falsas. Um estudo da organizacao
Avaaz mostrou que 98,21% dos eleitores do presidente eleito foram expostos a noticias
falsas e 89,77% acreditaram que eram verdadeiras (Valor, 2018).

Esse trabalho tem como objetivo identificar, através de um modelo de regressdo logistica,
quais sdo as variaveis que tem maior correlacdo com a probabilidade de uma pagina na web

ser disseminadora de Fake News.

Palavras-chaves

Fake News, Noticias Falsas, Desinformation, Regressdo Logistica



1 INTRODUCAO

Segundo o Dicionario Oxford, a palavra do ano em 2016 foi “pds-verdade” (Oxford
University Press, 2016). Leitores tendem cada vez mais a acreditar em uma noticia apenas
por ela ir de encontra as suas crengas pessoais; fatos objetivos exercem menos influéncia. E
é nesse ambiente que as noticias falsas aparecem.

Dai surge a necessidade do estudo desse tipo de “desinformag¢ao”, de onde surgem?
Como identifica-las? O mundo estd muito preocupado em responder essas perguntas.
Facebook (TecMundo, 2018) e Twitter (Agéncia Brasil, 2018) ja se mostraram ativamente
dispostos a acabar com a disseminagédo destas dentro de suas redes.

E nessa linha que segue o objetivo esta pesquisa: como identificar uma fonte de Fake
News? Quais sdo as suas caracteristicas principais? Para entdo, posteriormente podermos
responder: Quais sdo as fontes de Fake News no Brasil?

No item Revisdo Bibliogréafica, foi feito o embasamento tedrico do contetido a ser
trabalhado, utilizando de estudos feitos para o Council of Europe, da Claire Wardle, e o
estudo da professora Melissa Wardle: False, Misleading, Clickbait-y, and/or Satirical
"News" Sources. Na secdo de Metodologia, foi explicado como as variaveis dependentes e
independentes foram escolhidas, além do banco de dados a ser utilizado. Por fim, em
Resultados da Regressao, foram analisados os resultados objetivos, sendo quais variaveis
obtiverem um melhor p-valor, quais sites apresentavam evidéncias de ser fake, e as

limitacGes da pesquisa.



2 REVISAO BIBLIOGRAFICA
2.1 Metodologia de pesquisa

Como se trata de um tema atual, que vem ganhando destaque como mostra a (Figura
1), onde antes de 2016 ndo havia interesse em pesquisas do Google e, durante as elei¢des
norte-americanas, houve um acentuado crescimento, e existem poucas publicacdes
impressas sobre o assunto, a pesquisa foi feita online. A revisdo bibliogréfica foi feita
utilizando o Google Scholars e o sistema de bibliotecas da FGV, este ultimo tendo sido o

mais utilizado. Noticias atuais sobre o assunto foram obtidas através do Google
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Interest over time

Figura 1 Namero de pesquisas pelo termo "fake news"

Para alcancar os artigos desejados, pesquisou-se os termos “fake news”, “defini¢do
de fake news”, “definition of fake news”, “deteccao de fake news”, “detection of fake news”,

“fontes de fake news”, “sources of fake news”, “how to identify fake news” e “fausses

nouvelles”.



2.2 Defini¢des de fake news

A definicdo mais utilizada é a concebida por Claire Wardle para o Council of Europe
(WARDLE, 2017), que evita utilizar o termo “fake news”. Para isso, no documento,
separam-se as disfungdes da informacdo em 3 categorias: misinformation, mal-information
e desinformation.

I. Misinformation ocorre quando, apesar da noticia ser falsa, ndo foi criada com

intuito de causar dano. Sao erros acidentais como dados e datas erradas, tradugdes
mal produzidas, etc. Também pode surgir quando satiras séo levadas a serio.

i Mal-information sdo publicagcdes verdadeiras com intuito deliberado de

causar dano. Pode-se destacar os vazamentos de informacao e discursos de édio.

iii. Desinformation acontece na interseccdo de misinformation e mal-

information. S&o noticias falsas com o proposito de prejudicar.

Misinformation

Mal-information

Desinformation

Figura 2 Diagrama de Venn dos tipos de disfungéo

Ainda segundo Wardle, dentro dessas disfungdes séo destacados sete tipos diferentes
de formas como podem ser apresentadas (Fake news. It’s complicated). Relacionando-as

com as disfungdes apresentadas anteriormente, tem-se:



Council of Europe Report

Disfuncdes

Misinformation

Desinformation

Mal-information

Sétira ou parddia

X

Falsas conexdes

X

Conteudo enganoso

Falso contexto

Contetdo impostor

Contetido manipulado

X

Conteudo fabricado

X

Tabela 1 Diferentes formas em que as disfun¢des podem ser apresentadas

Explicado o qual o tipo de conteddo que esta sendo criado, é preciso analisar a

motivacgdo pela criacdo do conteudo. Tem-se, assim:
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Tabela 2 Motivos para a criagdo do contetido fake



2.3 Modo de difuséo de noticias reais e falsas
2.3.1 Definigdes

As noticias produzidas por fontes confidveis de noticia passam por uma linha
continua, saindo da fonte, de onde se faz apuracao do fato, passando pelo processo de escrita
até chegar a fonte disseminadora e, com a publicacéo, virar noticia de fato.

As fake news, por outro lado, passam por um processo com mais elementos como
definido por Claire Wardle no framework criado para o Council of Europe sobre disfuncGes
na informacgdo (WARDLE, C., DERAKHSHAN, H.).

Para entender seu modo de difusdo, deve-se, primeiro, entender quais sdo suas fases:
i.  Criagdo: quando a mensagem é de fato criada, e ndo recebida de uma fonte,
e apurada com rigor.
ii.  (Re)producdo: quando a mensagem criada é transformada em um produto
de midia.
iii.  Distribuicdo: quando o produto é distribuido ou feito pablico.
Essas trés fases se conectam e interagem atraves de trés elementos distintos. Sao eles:
i.  Agente: envolvidos em todas as fases, mas com caracteristicas que pode
mudar de uma para outra. Para entender melhor o a gente, Wardle sugere
sete perguntas:
a. Que tipo de ator eles séo?
b. Quéo organizados?
c. Quais sdo suas motivacdes?
d. Qual audiéncia eles querem atingir?
e. Ele faz uso de tecnologia automatizada?
f. Tem a intengdo de enganar?
g. Tem a intencdo de causar danos?
Os pontos f) e g) sdo utilizados para entender qual tipo de disfuncéo esta
sendo tratada: misinformation, desinformation ou mal-information.
il Mensagem: podem ser comunicadas por boca-a-boca, texto ou materiais
de audio ou visuais.
a. Quado duravel é a mensagem?
b. Qual acurada?
c. A mensagem é legal?
d. A mensagem esta se passando por uma fonte oficial?

e. Qual o publico para o qual a mensagem é dirigida?



iii. Interpretador: raramente passivo, 0s interpretadores entendem a
mensagem de acordo com a seu status sociocultural, posi¢cdes politicas e
experiéncias pessoais.

Assim, para melhor entender a origem das Fake News, foi criado um diagrama
indicando as relagBes e interdependéncias entre noticias reais e falsas onde setas continuas
apresentam o caminho criativo das noticias, sejam essas fake ou reais, e as setas pontilhadas

como o leitor pode interferir na disseminacdo dessas noticias.

Source

Apuracao—e Fato ——Escrita—M® Fonte —Publicacao—®  MNoticia

\ /NS

{Re)producac

Y

Distribuicao

Agente - Mensagem » Interpretacao

Figura 3 Diagrama com a interdependéncia entre noticias falsas e reais

Do diagrama acima, o Agente que € o responsavel pela criacdo da noticia falsa (A),
(re)producdo alterada propositalmente de uma noticia verdadeira (B), como € comum em
midias sociais e também o leitor, que distribui noticias falsas sem verificar sua autenticidade
(linha pontilhada).

2.3.2 Diferencas no modo de propagacéo

Apesar de ser um termo que surgiu recentemente, “Fake News” se desenvolveu
rapidamente. Devido a esse desenvolvimento, ocorreu uma vulgarizacao do termo, fontes de
noticia aproveitam-se deste sem dar a devida atencdo para qual o conteddo da matéria.
Diversas ferramentas foram elaboradas com intuito de classificar as noticias, fontes e fatos,
chamando todos estes pelo mesmo termo.

E importante ressaltar que a exposicdo constante a esse termo traz problemas
cognitivos aos leitores (VAN DUYN, COLLIER, 2018). Pelo estudo, concluiu-se que essa



exposicdo resulta em niveis mais baixos de confianca na midia e menor capacidade de
reconhecimento de noticias verdadeiras.

Sendo assim, deve-se fazer a separa¢do dos meios que as informagdes falsam circulam,
podendo ser fatos, noticias ou fontes criadas com esse proposito.

As ferramentas existentes com proposito de “identificar fake news” sdo, na verdade,
identificadores de fatos. Fatos sdo mensagens produzidas pontualmente (ex.: discursos de
politicos em debates, tweets, etc.) e sdo classificados por meio de investigacbes sobre sua
veracidade. As ferramentas Lupa/Piaui, Truco/Agéncia Publica, Fato ou Fake/Valor e o
ProjetoComprova checam fatos indo atrds de dados que comprovam ou desmentem as
informacGes produzidas.

Noticias falsas sdo artigos que dizem ser verdadeiros, entretanto contém distor¢des
propositais dos fatos com intuito de provocar emogéo, atrair mais leitores ou simplesmente
enganar.

Por ultimo, fontes de informacdes falsas s@o criadores ou disseminadores das noticias
ou fatos falsos. Sites como o Infowars ou o NewsPunch que tem como objetivo criar e

divulgar noticias falsas para seus leitores.

Fatos Fontes Noticias
Explicacio Informag0es pontuais Por onde a noticia Matérias
produzidas através de é divulgada. Quem | publicadas com o
discursos ou midia social, dissemina a noticia | intuito de informar
como videos de whatsapp ou para o publico os leitores.
memes no facebook, sobre um geral.
tema.
Alguém Lupa/Piaui, Truco/Agéncia Décodex (FR) Politifact (US)
verifica? Publica, ProjetoComprova
Como Através de investigacoes Existéncia de Confiabilidade dos
verifica? sobre a veracidade dos fatos autores, parte autores
apresentados. editorial,
informacdes gerais
da noticia.

Tabela 3 Diferentes modos de difuséo das noticias falsas




2.4 Classificacdo de fontes de fake news

Dentre a bibliografia estudada, no estudo da professora Melissa Zimdars (False,

Misleading, Clickbait-y, and/or Satirical "News" Sources), onde séo analisadas fontes de

fake news, segmentadas em treze rétulos diferentes, e com breves explicagdes sobre como

detecta-las. O guia foi produzido usando observacdes empiricas de sites que ela seguia e

sugestdes fornecidas pelos amigos além de e-mails de desconhecidos que se ofereceram para

colaborar. Assim, sua classificacédo foi:

a.
b.

e

- @ - oo

Fake News: Fontes que fabricam, disseminam ou distorcem as noticias.
Sétira: Fontes que usam humor para comentar eventos atuais.

Enviesamento extremo: Fontes que utilizam propaganda, informagdes sem
contexto e opinides distorcidas como fatos para suportar um ponto de vista.
Conspiratoério: Fontes que sabidamente postam teorias conspiratorias.

Rumor: Fontes que usam de rumores, fofocas e declaraces ndo verificadas.
Noticias estatais: Fontes sdo de paises repressivos.

Ciéncia junk: Fontes que utilizam de pseudociéncia e falacias naturais.
Discurso de ddio: Fontes que promovem o racismo, misoginia, homofobia e
outras formas de discriminacéo.

Clickbait: Fontes que circulam noticias verdadeiras, entretanto fazem uso de
exageros ou manchetes enganosas.

Néo confiavel: Fontes que podem ser criveis, mas o conteido precisa de uma
verificacdo maior.

Politico: Fontes que circulam noticias politicas confiaveis, em suporte de
certos pontos de vista.

Crivel: Fontes que circulam informagBes de maneira consistente com as
praticas éticas do jornalismo.

Desconhecida: Fontes que ainda ndo foram analisadas.



3 METODOLOGIA
3.1 Selecdo do banco de dados

Para entender a relagdo entre as fontes de Fake News e as varidveis preditoras é
necessario que os sites analisados sejam selecionados de forma néo enviesada. Para este fim,
procurou-se obter os dados dos sites mais acessados no Brasil na ferramenta de analise de
trafico web SEMrush.

Obteve-se, entdo, um banco compreensivo com os 2200 sites com mais visitas no
pais em outubro de 2018. Os resultados, no entanto, sdo de paginas com todos os tipos de
contetido e ndo apenas noticias. Como o SEMrush ndo possui a op¢do de separar por
categorias, teve-se que olhar todos um a um e identificar todos os relevantes (noticias
politicas e econémicas).

Foi feita uma primeira categorizacdo em: noticia (1), ndo-noticia (0) e, em busca de
dinamizar essa selecdo, desconhecido (X), que eram pagina aonde ndo se tinha certeza do
contetido ou que ndo se podia deduzir através da url. Nessa etapa, a categorizacdo foi feita
por conhecimento prévio do contetdo dos sites e inferéncias através de elementos 6bvios no
nome da pégina.

Em seguida, na segunda categorizacdo, apenas as paginas desconhecidas foram
analisadas. Nessa etapa, todos os sites marcados como (X) foram acessados para que se
houvesse certeza de seu conteudo.

Assim, obteve-se uma lista com apenas os sites de noticia mais acessados no Brasil.
Entretanto, dentre estes sites, muitos eram de noticias sobre televisdo, famosos, tecnologia
(jogos) e etc. Devem-se separar estas das que possuem carater informativo politico e
econémico, porque os critérios de analise sdo diferente visto, por exemplo, nas paginas sobre
famosos existe abundancia de letras maiusculas, cores e palavras de efeito (e.g. BOMBA,
SURPREENDENTE, etc.)

Para separar as noticias entre politica e ndo-politica, utilizou-se do mesmo método
anterior, onde os dados foram categorizados em: politica (1), ndo-politica (0) e desconhecido
(X), pelo mesmo motivo da selecdo das paginas de noticia. Em seguida, a segunda
categorizacdo eliminou o (X) acessando estas paginas e analisando do que se tratava o
contetdo.

Algumas outras paginas foram posteriormente excluidas por serem agregadoras de
sites de noticias, apenas fazendo um compilado de outras paginas presentes na lista, sem
fornecer contetdo novo, e sites que redirecionavam para outros ja presentes (e.g. glo.bo) ou

versdes destes escritas erradas. Além disso, sites do governo como planalto.gov.br ou



sp.gov.br também foram excluidos por suas noticias serem apenas informativos das acfes
do governo, ndo produzindo contetdo.

A classificacdo que se deseja obter diferencia-se da criada pela professora Zimdars
(False, Misleading, Clickbait-y, and/or Satirical "News" Sources). As categorias de Satira,
Clickbait, Ciéncia Junk e Noticias Estatais ndo compuseram a lista final por entender-se que
ndo sdo noticias de cunho politico. Dentro da categoria Fake News foram incluidas as
seguintes: Conspiratorio, Rumor, Discurso de Odio e Ndo Confiaveis. A categoria de
Enviesamento Extremo foi considerada como noticia ndo-fake, desde que o enviesamento
ndo levasse a conclusoes erradas.

Assim, obteve-se um banco de dados final com 106 sites de noticias politica.



3.2 Escolha das variaveis preditoras

As variaveis preditoras foram escolhidas analisando o trabalho da professora Melissa

Zimdars (False, Misleading, Clickbait-y, and/or Satirical "News" Sources), por conversas

com profissionais da area de jornalismo que indicaram possiveis indicios da fonte ndo ser

confiavel, além de suposicdes feitas através da revisao bibliogréfica.

Apos a coleta destas possiveis variaveis, foram analisados quais se encaixam nas

definicbes propostas em 2.3.1. Para esta andlise, entrou-se em cada um dos sites

individualmente e foram verificados os 15 critérios descritos abaixo. Paginas que

apresentavam a variavel eram codificadas com (1) e as que nao apresentavam com (0), em

uma planilha do Excel.

a. Do url:

Sufixo do dominio duvidoso: sufixos como .net, .info, .news, .org e
.com para paginas brasileiras que nao possuem alcance internacional
(e.g. globo.com, yahoo.com, r7.com) pois compromete a transparéncia
da pagina e de seus responsaveis. Este item é uma analise da etapa do
Agente Criador (A) ou Propagador (B) das Fake News, como proposto
no modelo da Figura 3.

Seguranca da conex&o: foi avaliado se a conexdo era segura ou nao e
se a pagina possuia um certificado valido. Este item também se encaixa
na andlise dos Agentes, mas também na Distribuicdo, visto que é a

seguranca do website.

b. Da péagina:

Expediente: procurou-se uma se¢do que contém informacdo sobre a
pagina e, principalmente, sobre os responsaveis; normalmente, quando
existia, estava contido na secdo de expediente e menos frequente nas
secoes de Quem Somos ou About Us. Este item se relaciona
diretamente com o Agente, colocar o nome dos responsaveis € um
indicio de confiabilidade.

Contato por e-mail: a existéncia de um portal para contato € importante
porque demonstra a abertura dos responsaveis em ouvir a opinido dos
seus leitores. Esta variavel infere na confianca do agente Distribuidor.
Contato por telefone: parecido com o item anterior, porém mais
pessoal, a existéncia de um telefone para contato também demonstra
gue 0s responsaveis estdo atentos as opinides do publico. Importante

ressaltar que foi necessario entender se o telefone disponivel era para



sugestdes/reclamacgdes ou apenas para assinaturas, caso esta fosse a
razdo da existéncia, ndo foi considerado.

Reportar erro: tdo importante quanto portais para contato por e-mail ou
um telefone para contato € a existéncia de um portal separado para
reportar misinformation. Este item é baseado na responsabilidade de
(Re)producéo e Distribuicdo da informacao.

Diagramacdo: péginas com muita informagdo, mal diagramados ou
poluidos podem ter sido construidos com a intencdo de passar a falsa
impressdo de ser um grande portal de noticias para os leitores. A
diagramacdo interfere com a Distribuicio e também com a
Intepretagdo, j& que induz os leitores a confiarem na pagina ou se

perderem nela.

c.  Das propagandas:

Existéncia: a ndo existéncia de propagandas em uma pagina mostra que
ndo ha confianca do mercado para divulgar seu produto ou servico ali.
Diretamente relacionada a Distribuicdo, dado que pressupbe a
confianga da marca dos anunciantes.

Marcas/produtos conhecidos: analisou-se também se a maior parte das
propagandas era de marcas conhecidas e ndo apenas regionais, pelo
mesmo motivo do item anterior, quanto mais famosa a marca, menos
esta gostaria de estar associada a uma pagina disseminadora de noticias
falsas.

Scam: foi analisado se os produtos oferecidos nas propagandas sao
reais ou apenas golpes (e.g. reduzir gordura em sete dias sem
exercicios). O ultimo nivel dos itens anteriores mostra se alguma marca
legitima anuncia nesta pagina. Valido dizer que estas paginas
apresentam muito mais andncios do que a média, ja que o interesse €

fazer dinheiro com os Ads.

d. Das noticias:

Unicidade das noticias (furos jornalisticos): verificou-se a existéncia de
noticias absurdas na pagina e foram pesquisadas no Google se outros
sites, principalmente os reconhecidamente confidveis, também estavam
reportando. Esta ligado ao fator de (Re)producéo da noticia, com tantas
paginas querendo reportar 0s acontecimentos, é altamente improvavel

que apenas um site conseguira deter o monopélio de furos jornalisticos



por um periodo extenso de tempo, outros pesquisariam a veracidade e
fariam suas préprias matérias.

Assinatura: verificou-se abrindo as noticias em destaque se haviam 0s
nomes de seus autores ou se apenas havia uma assinatura genérica
como “da redagdo”. Esta esta relacionada ao Agente, Criacdo e
Distribuicdo; da mesma forma que o Expediente diz respeito a
confianga pelo site, a assinatura na noticia diz respeito a integridade
desta, dando o parecer que ela é verdadeira e ndo foi criada.

Fontes: analisaram-se as noticias em destaque se estas continham suas
fontes ou citacdes e referéncias. Grande parte das noticias que nédo
continham assinatura fazia referencia a algum outro site (e.g. estad&o),
estas foram consideradas como sem assinatura, mas com fontes
explicitas. Este item é uma analise da parte de Sources e Criacdo, do
modelo da figura X, a existéncia de fontes d& mais credibilidade a
noticia reportada. Vale-se dizer que para este item, a veracidade da

fonte ndo foi verificada.

. Uso de caixa-alta e linguagem de realce: um dos fatores mais comuns

em sites que sdo explicitamente disseminadores de Fake News € 0 uso
de caixa-alta e exclamagles, para prender a atencdo do publico,
principalmente mais leigo, ao tentar impor uma importancia a noticia.
Este item se relaciona com a Mensagem e a Interpretacdo do fato
relatado. Dentre os 106 sites analisados, apenas um fazia uso deste tipo
de artificio, mostrando que os criadores dos sites mais acessados ja
estdo cientes que o publico enxerga esse fator como um indicio
negativo.

Juizo de valor: uso de adjetivos, advérbios e polemicas nas manchetes
servem para 0 mesmo intuito do item anterior, que € realcar a noticia a
fim de chamar a ateng&o do leitor. Também relacionado a Mensagem e
Interpretacdo além do Agente, mostrando em muitas das vezes o

enviesamento politico deste.



3.3 Definicao da variavel de resposta

A variavel é se a pagina apresenta desinformation ou ndo. Foi criada mais uma coluna
no mesmo Excel, codificando (1) para sim e (0) para ndo. Assim, verificou-se a disseminacao
de noticias falsas dentro os 106 sites analisados por investigacdo através dos FactCheckers
convencionais ou procurando manchetes absurdas e pesquisando no Google para verificar
se existiam relatos daquela noticia ser Fake.

Assim, dentre os 106 sites de noticias politicas das 2200 paginas mais visitadas do
Brasil, constatou-se que apenas sete disseminam ou ja disseminaram desinformation. Por ser
um numero pequeno, foram adicionadas oito paginas fora das 2200, mas que estdo
constantemente presentes nos verificadores de fatos (Comprova, Fato ou Fake, Truco). Deste
modo, com 15 paginas, apesar de ainda ser um nimero pequeno, os resultados da regressao

serdo mais relevantes.



4 RESULTADOS DA REGRESSAO
4.1 Parametros da regressao

Por se tratar de um problema com resultados binarios, decidiu-se pela utilizagédo da
regresséao logistica. O modelo utiliza de 16 variaveis contanto com a independente, fake ou
ndo-fake (binério).

O modelo de regressdo logistica utiliza uma funcdo logistica (do tipo f(x) =

m) para estimar uma variavel dependente binaria. No caso do problema das fontes

de fake news, essa varigvel foi se o website era ou ndo fake (0 — ndo, 1 — sim).
No RStudio foi utilizado da funcdo glm(formula = y ~ x, family, data) (modelo
linear generalizado, em inglés). Para o caso do problema apresentado, a funcéo foi:

glm(formula = fake ~ ., family = "binary",data = semrush)



4.2 Coeficientes
Os coeficientes obtidos para avaliar a relevancia das variaveis utilizados foram os

seguintes:
Estimate Pr(>z|)
(Intecept) 20.7903 0.9977
Sufixo -2.0501 0.1591
Certificado -3.1004 0.0315
Furos 1.8998 0.1652
Autores 0.6943 0.5991
Expediente 0.4834 0.6858
E-mail -1.8942 0.1712
Telefone -1.6765 0.2562
Reportar erro -15.0484 0.9948
Propaganda -0.3573 0.8298
Ads Conhec. -1.1935 0.4737
Scam 3.6823 0.0286
Diagramacao -0.8684 0.5202
Caixa-alta 1.3696 0.3771
Fontes -19.3980 0.9978
Polémica 2.1018 0.1507

Tabela 4 Resultados do modelo de regressao logistica

Pelos resultados obtidos, pode-se notar que as Unicas variaveis preditoras
significativas (p — valor < 0.05) séo presenca de certificado de seguranca (0.0315) e se as
propagandas na pagina sdo enganosas ou golpe (0.0286). Entretanto, quando se avalia para
um a maior, outras variaveis passam a ser significativas, como sufixo, presenca de e-mail
para contato, polemizacédo das noticias e furos jornalisticos.

Nota-se que varidveis antes consideradas importantes como utilizacdo de caixa-alta
e a diagramacdo da pagina ndo obtiveram valores significativos (0.3771 e 0.5202,
respectivamente). O motivo deste resultado é a evolucao das péginas, que, percebendo que
os leitores estavam mais atentos a estes sinais, mudaram a forma de abordagem. Percebe-se

uma taxa de rejeicao de mais de 70% para sites com estética ruim (SEMrush).



4.3 Ajuste do modelo

Na pré-selecdo, 15 paginas foram identificadas como fontes de noticias falsas. O

modelo, com 0.30 de probabilidade, identificou que das 114 paginas analisadas, 107

apresentam evidéncias o suficiente para se enquadrar na categoria determinada, sendo 13

como fake e 94 como ndo-fake. Por outro lado, 2 paginas classificadas previamente como

disseminadoras de fake news foram marcadas como ndo apresentando evidéncias pelo

modelo, enquanto 5 ndo foram marcadas como fake mas apresentarem evidéncias.

Dessas 5 paginas que ndo foram classificadas, porém apresentaram evidéncias no

modelo, todas foram marcadas como sites que polemizam suas noticias, mostrando

similaridade no comportamento destas.
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Gréfico 1 Histograma da probabilidade de o site ser fake, dada as evidéncias, pela frequéncia



4.4 LimitacOes

Dentre os 2200 websites mais visitados do Brasil em outubro/2018, apenas 106
reportavam noticias politicas. Durante as categorizaces, percebeu-se que muitas das
paginas com “noticia” no dominio ou .news no dominio ndo estavam mais no ar, portanto
ndo puderam ser consideradas no estudo, forte indicio que disseminavam noticias falsas e
foram banidas.

Assim, das 106 paginas, sete puderam ser atestadas como difusoras de noticias falsas,
0 que € um namero pequeno para se usar no modelo. Desta forma, adicionou-se oito websites
que ndo estavam na lista dos 2200 mais acessados do SEMrush, mas que eram também
difusores de fake news, afim de melhorar resultados. No entanto, 0 numero ainda é muito

pequeno, 0 que pode comprometer a distribuigdo de probabilidades do resultado.



5 CONCLUSAO

Com os resultados obtidos, percebe-se que sdo poucas as variaveis que podem predizer
com um p-valor menor do 0.10 se uma pagina possui evidéncias de propagar noticias falsas.

Quando se analisa para um alfa entre 0.10 e 0.20, percebe-se que sdo variaveis antes
utilizadas para predizer se a fonte é difusora de fake news. Infere-se uma evolu¢do no modo
que Agentes estdo formatando a Distribuicao e construindo a Mensagem, dado que o0 modo
antigo (exclamac@es, caixa-alta, mé&-diagramacdo) ja foi percebido pelos leitores,
evidenciado pelo alto grau de rejeicéo a esse tipo de website.

Percebe-se também que existe ainda uma zona cinzenta entre a percepcdo do que é um
site difusor de Fake News e um com forte enviesamento politico. Devido ao juizo de valor
presente nos dois e a alta interseccdo entre estes dois tipos de sites durante as eleicoes, fica
dificil separar o que € falso do que é apenas uma posicao que o leitor concorda. Mostrou-se
isso nos resultados, cinco sites ndo categorizados como fake durante a pesquisa prévia

mostraram fortes evidéncias de serem, segundo o modelo logistico.



6 BIBLIOGRAFIA
[1] Estudo diz que 90% dos eleitores de Bolsonaro acreditam em fake news. Novembro de

2018 Disponivel em: https://www.valor.com.br/politica/5965577/estudo-diz-que-90-dos-

eleitores-de-bolsonaro-acreditaram-em-fake-news. Acessado em dezembro de 2018.

[2] Word of the year 2016 is... Novembro de 2016. Disponivel em:
https://lanquages.oup.com/word-of-the-year/word-of-the-year-2016. Acessado em
dezembro de 2018.

[3] Facebook lanca programa para combater fake news no Brasil. Maio de 2018. Disponivel

em https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/130177-facebook-lanca-programa-

combater-fake-news-brasil.htm. Acessado em agosto de 2018.

[4] Twitter divulga medidas para evitar fake news nas elei¢ces. Agosto de 2018. Disponivel

em http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-08/twitter-divulga-medidas-para-

evitar-fake-news-nas-eleicoes. Acessado em agosto de 2018.

[5] DERAKHSHAN, H., WARDLE, C. INFORMATION DISORDER: Toward an
interdisciplinary framework for research and policy making. Council of Europe, Outubro
2017.

[6] Fake mnews. It’s complicated. Fevereiro de 2017. Disponivel em

https://firstdraftnews.org/fake-news-complicated/. Acessado em outubro de 2018.

[7] VAN DUYN, E., COLLIER, J. Priming and Fake News: The Effects of Elite Discourse
on Evaluations of News Media. Disponivel em:
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/15205436.2018.1511807?scroll=top&need
Access=true. Acessado em setembro de 2018.

[8] False, Misleading, Clickbait-y, and/or Satirical "News" Sources. Fevereiro de 2017.
Disponivel —em:  https://21stcenturywire.com/wp-content/uploads/2017/02/2017-DR-
ZIMDARS-False-Misleading-Clickbait-y-and-Satirical-

%E2%80%9CNews%E2%80%9D-Sources-Google-Docs.pdf. Acessado em julho de 2018.



https://www.valor.com.br/politica/5965577/estudo-diz-que-90-dos-eleitores-de-bolsonaro-acreditaram-em-fake-news
https://www.valor.com.br/politica/5965577/estudo-diz-que-90-dos-eleitores-de-bolsonaro-acreditaram-em-fake-news
https://languages.oup.com/word-of-the-year/word-of-the-year-2016
https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/130177-facebook-lanca-programa-combater-fake-news-brasil.htm
https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/130177-facebook-lanca-programa-combater-fake-news-brasil.htm
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-08/twitter-divulga-medidas-para-evitar-fake-news-nas-eleicoes
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-08/twitter-divulga-medidas-para-evitar-fake-news-nas-eleicoes
https://firstdraftnews.org/fake-news-complicated/
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/15205436.2018.1511807?scroll=top&needAccess=true
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/15205436.2018.1511807?scroll=top&needAccess=true
https://21stcenturywire.com/wp-content/uploads/2017/02/2017-DR-ZIMDARS-False-Misleading-Clickbait-y-and-Satirical-%E2%80%9CNews%E2%80%9D-Sources-Google-Docs.pdf
https://21stcenturywire.com/wp-content/uploads/2017/02/2017-DR-ZIMDARS-False-Misleading-Clickbait-y-and-Satirical-%E2%80%9CNews%E2%80%9D-Sources-Google-Docs.pdf
https://21stcenturywire.com/wp-content/uploads/2017/02/2017-DR-ZIMDARS-False-Misleading-Clickbait-y-and-Satirical-%E2%80%9CNews%E2%80%9D-Sources-Google-Docs.pdf

[9] Lupa. Disponivel em: https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/. Acessado em setembro de
2018.

[10] Projeto Comprova. Disponivel em: https://projetocomprova.com.br/. Acessado em
setembro de 2018.

[11] Fato ou Fake. Disponivel em: https://gl.globo.com/fato-ou-fake/. Acessado em
setembro de 2018.

[12] SEMRush. Disponivel em: https://www.semrush.com/. Acessado em janeiro de 2019.



https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/
https://projetocomprova.com.br/
https://g1.globo.com/fato-ou-fake/
https://www.semrush.com/

7 ANEXOS
Em anexo se encontra a planilha final utilizada para avaliar os resultados com as urls das

paginas ausente.
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